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En Uruguay las pymes estan constituidas segun laca  ntidad de
personas ocupadas, las ventas anuales netasy losa  ctivos, como
muestra el siguiente esquema.

Tipo de empresa Empleados Equivalente a ventas maximas Activos
anuales netas (39 maximos U39

Microempresa 1-4 hasta 60.000 20.000

Pequeia empresa 5-19 hasta 180.000 50.000

Mediana empresa 20-99 hasta 5.000.000 350.000
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CANTIDAD DE EMPRESAS POR TAMANO

2,58% A
11,52% o 0,49%

85,40%

m MICRO m PEQUENA @ MEDIANA @ GRANDE

observatorio
PY MI




-%.(*2 (+(/ (Y% -*/-) +- (13*2 4-

+((%(

PERSONAL OCUPADO POR TAMANO DE EMPRESA
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PUESTOS DE TRABAJO CREADOS SEGUN TAMANO
DE EMPRESA

22%

16%

18%

observatorio
PY M

m MICRO m PEQUENA 0 MEDIANA m GRANDE




-%0.(*2 (+(((%(  (13* (,2-%

PORCENTAJE DE EMPRESAS SEGUN SECTOR

MICRO PEQUENA MEDIANA GRANDE
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a. Marketing Indiferenciado__: la empresa atiende la mayor parte
del mercado con un producto general.

b. Marketing Diferenciado_: es cuando la organizacion atiende
los diferentes nichos de mercado con ofertas y productos
diferentes de acuerdo a cada segmento del mercado.

c. Marketing Focalizado : la empresa se focaliza un uno o muy
pocos segmentos del mercado debido a sus escasos recursos
y posibilidades del mercado.
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